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Das Terra Institut ist ein Think und Do Tank fur nachhaltiges Wirtschaften und (& :Eﬁ gﬁjﬁ%ﬁ?}ﬁ%{f&iPE::EETISE
systemischer Organisationsentwicklung. Durch Beratung, Coaching, CNOWLEDGED BY
Fortbildungen und Forschung setzen wir Impulse fir die Entwicklung einer N
neuen und nachhaltigen Wirtschaft und einem friedvollen Miteinander, indem V‘Q‘g}
wir die kreativen, dynamischen und innovativen Krafte von Unternehmen und gla UNITED NATIONS
Gemeinden mobilisieren. <™ UNIVERSITY

Wir entwickeln und begleiten Leuchtturmunternehmen und -gemeinden.

Griinder (2009): Evelyn Oberleiter und Glinther Reifer

| Biiros: Italien, Deutschland, Osterreich, England, Schweiz
e  Kunden: weltweit - Gber samtliche Branchen hinweg in

Vereinten Nationen

?\ Terra-Team: rund 25 ehemalige Fuhrungskrafte / Berater
4

Y Vereinten Nationen: 2012 als offizielles Kompetenzzentrum
st fUr «Nachhaltige Entwicklung» ausgezeichnet
=8 (insgesamt 116 weltweit)

Terra Stiftung: «Be the Change Stiftung fur kulturellen Wandel» (D)

Nachhaltigkeit lernen
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GEMEINWO HEiln-Wimchaﬂsmode” AUF DEM WEG ZUR GEMEINWOHL-REGION VINSCHGAU
OKONOMIE Vi PRASENTATION DER GEMEINWOHLBILANZEN

Strukturwandel
im landlichen
Raum

Benachteiligung
peripherer,
|landlicher

Krisendiskurse
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Demokratie

Finanz-
Schulden

Demografie Ressourcen

Strukturwandel
im landlichen
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landlicher
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Standortnachteil

Abfluss der Wertschopfung

Druck auf KMU
Arbeitsplatzverlust
Abwanderung

Druck auf Grund und Boden

Verteilung

Kapitalabfluss

Strukturwandel
im landlichen
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o= Ein Wirtschaftsmodell ..
OKONOMIE -z PRASENTATION DER GEMEINWOHLBILANZEN

o e Effizienz
Standiges * Wettbewerb

WaChStum e Konsum

e Resilienz
NSNS GESY »  Kooperation

Wachstum EERU SN
Suffizienz

Erhoht Druck auf
periphere Gebiete

Losungen im Kleinen
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AUF DEM WEG ZUR GEMEINWOHL-REGION VINSCHGAU
PRASENTATION DER GEMEINWOHLBILANZEN

.0 o Effizi
Standiges zenz Erhoht Druck auf
Wachst s B periphere Gebiete
Bl ¢ Konsum
. *Resilienz .
Jenseits des . Losungen im
Wachst ¢ Kooperation Kleinen
crdmsaLim e Subsistenz, Suffizienz

Regionen suchen nach Bewaltigungsstrategien

Regionale Kreislaufe, Energieautarke
Regionen, Regionalwahrungen, SoLaWi, ...

Resilienz, Verminderung der Abhangigkeiten
auf allen Ebenen, Starkung der Vielfalt
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PROJEKTVISION

Im Vinschgau entscheiden wir selbst,
welche Werte wir - in der Wirtschaft, in
der Gesellschaft, in uns - leben mochten.
Wir mochten mehr Kooperation, weniger
Konkurrenz, altes ,Kirchturmdenken”
abstellen und Beziehungen untereinan-
der starken.

Wir mochten Verantwortung tberneh-
men - fur uns, die zukinftigen Generati-
onen und die Welt. Zugleich moéchten wir
unser schones Tal starken, mehr Trans-
parenz und Partizipation schaffen, be-
stehende Dinge zusammenbringen und
ein Best Practice Modell - das auch fir
andere Regionen Impulse geben kann,
darstellen.

Diesen Weg maochten wir gemeinsam
mit allen, die mitmachen méchten, ge-

hen. Jeder ist dazu eingeladen. te MdS&

institute



QEMEINWOHLT/\
OKONOMIE & sremoce

AUF DEM WEG ZUR GEMEINWOHL-REGION VINSCHGAU

PRASENTATION DER GEMEINWOHLBILANZEN

PROJEKTVISION

Im Vinschgau entscheiden wir selbst,
welche Werte wir - in der Wirtschaft, in
der Gesellschaft, in uns - leben mochten.
Wir mochten mehr Kooperation, weniger
Konkurrenz, altes ,Kirchturmdenken”
abstellen und Beziehungen untereinan-
der starken.

Wir mochten Verantwortung tberneh-
men - fur uns, die zukinftigen Generati-
onen und die Welt. Zugleich moéchten wir
unser schones Tal starken, mehr Trans-
parenz und Partizipation schaffen, be-
stehende Dinge zusammenbringen und
ein Best Practice Modell - das auch fir
andere Regionen Impulse geben kann,
darstellen.

Diesen Weg maochten wir gemeinsam
mit allen, die mitmachen méchten, ge-
hen. Jeder ist dazu eingeladen.

FOLGENDE PROJEKT-ZIELE
HABEN WIR UNS IM RAH-
MEN DIESES ERSTEN PRO-
ZESSES GESTELLT:

* Unterstiutzung von Kooperation und
gemeinwohlférdernden Malinahmen
und Werten

 Starkung lokaler und regionaler Kreis-
laufe sowie peripherer Regionen

* Gegenseitige Solidaritdt und Werte-
dialog unter den Birgern und Wirt-
schaftstreibenden

» Lokale Beschaffung, Bildung und be-
wusstseinsbildende Malinahmen

» Neue Definition von Erfolg und Mes-
sung der allgemeinen Zufriedenheit

* Vernetzung mit anderen
Gemeinwohlgemeinden/-regionen
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GEMEINWOHL-MATRIX 4.0

Diese Version gilt fir alle Bilanzen, die ab dem 1. Méarz 2012 fur das zurlickliegende

Bilanzjahr singereicht werden.

GEMEINWOH
OKONOMI
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Ein Wirtschaftsmodell
mit Zukunft

WERT
BERUHRUNGSGRUPPE

Menschenwiirde

Solidaritat

Okologische
Nachhaltigkeit

Soziale Gerechtigkeit

Demokratische Mitbestim-
mung & Transparenz

A) Lieferantlnnen

A1: Ethisches Beschaffungsmanagement Aktive Auseinandersetzung mit den Risiken zugekaufter Produkte / Dienstleistungen, Berlicksichtigung sozialer und

dkologischer Aspekte bei der Auswahl von Lieferantinnen und Dienstleistungsnehmerinnen

90

B) Geldgeberlnnen

B1: Ethisches Finanzmanagement Berlicksichtigung sozialer und dkologischer Aspekte bei der Auswahl der Finarzdienstleistungen; gemeinwohlorienterte Veranlagung und Finanzierung

30

C) Mitarbeiterlnnen
inklusive
Eigentiimerlnnen

C1: Arbeitsplatzqualitit und
Gleichstellung

Sicherstellung humaner Arbeitske-
dingungen, Férderung physischer
Gesundheit und psychischem Wehl-
befindens, Selbstorganisation und
Sinnstiftung am Arbeitsplatz, Life
Balance; Gleichstellung / Inklusion

Benachteiligter 90

C2: Gerechte Verteilung der
Erwerbsarbeit

Abbauvon Uberstunden, Verzicht auf
All-inclusive-Vertrage, Reduktion der
Regelarbeitszeit, Beitrag zur
Reduktion der Arbeitslosigkeit

50

C3: Férderung dkologischen
Verhaltens der Mitarbeiternnen
Aktive Forderung eines
nachhaltigen Lebensstils der
Mitarbeiterinnen (Meokbilitat,
Ernahrung), Weiterbildung und
Bewusstsein schaffende
MaBnahmen, nachhaltige
Organisationskultur

30

C4: Gerechte Verteilung des
Einkommens

Geringe innerbetriebliche
Einkommensspreizung (netto),
Einhaltung ven Mindesteinkommen
und Hchsteinkommen

60

C5: Innerbetriebliche Demokratie
und Transparenz

Entscheidungs-/ Finanztransparenz,
Mitentscheidung der
Mitarbeiterinnen bei operativen,
strategischen Entscheidungen, Wahl
der Filhrungskrifte, Ubergabe
Eigentum an Mitarbeiterlnnen,

z.B. Soziokratie

90

D) Kundlnnen /
Produkte /
Dienstleistungen /
Mitunternehmen

D1: Ethisches Verkaufen
Kundinnenerientierung / -mitbestim-
mung, Kooperation mit Verbrauche-
rinnenschutz, Schulungen ethisches
Verkaufen, ethisches Marketing,
ethisch angepasstes Bonussystem

D2: Selidaritit mit Mitunternehmen
Weitergabe von Information, Know-
how, Arbeitskriften, Auftrigen,
zinsfreien Krediten; Beteiligung an
kooperativem Marketing und
kooperativer Krisenbewaltigung

D3: Okologische Gestaltung der
Produkte und Dienstleistungen
Angebot 8kologisch héherwertiger
Produkte/Dienstleistungen;
Bewusstsein schaffende MaBnahmen;
Beriicksichtigung 6kologischer

D4: Soziale Gestaltung der Produk-
te und Dienstleistungen

Soziale Staffelung der Preise,
Barrierefreiheit, spezielle Produkte

fur benachteiligte Kundinnen

D5: Erhghung der sozialen und
kologischen Branchenstandards
Vorbildwirkung, Entwicklung von
héheren Standards mit
Mitbewerberinnen, Lobbying

50 70 | Aspekte bei der Kundinnenwahl Q) 30 30
E) Gesellschaftliches | E1: Sinn und gesellschaftliche E2: Beitrag zum Gemeinwesen E3: Reduktion skelogischer E4: Minimierung der Gewinnaus- E5: Gesellschaftliche Transparenz
. . Wirkung der Produkte / DL Gegenseitige Unterstitzung und Auswirkungen schiittung an Externe und Mitbestimmun
Umfeld: Region, Souve- 9 g 9 e 9 9 9
réin, zukiinftige Gerrmrati— Sinnhaftigkeit der Produkte Kooperation durch Finanzmittel, Reduktion der Umweltauswirkungen Nichtverzinsung oder nur Inflations- Berichterstattung nach Global
onern Mitmenschen und unter Berlicksichtigung Dienstleistungen, Produkte, auf ein zukunftsfahiges Niveau: Res- ausgleich fir das Kapital nicht Repeorting Initiative (GRI),
Naturt weltweit nachhaltiger Lebensstile Logistik, Zeit, Know-How, sourcen, Energie & Klima, Emissionen, | mitarbeitender Eigentimerlnnen Gemeinwohlbericht, Stakeholder
90 Wissen, Kentakte, Einfluss 40 Abfille etc. 70 60 Mitbestimmung 30
Negativ-Kriterien Verletzung der ILO-Arbeitsnormen/ Feindliche Ubernahme -200 | Massive Umweltbelastungen Ungleichbezahlung van Frauen Michtoffenlegung aller
Menschenrechte - fiir Okosysteme -200 | und Mannern -200 | Beteiligungen und Tochter
! gung
Menschenurwirdige Sperrpatente -100 Grobe VerstéBe gegen Arbeitsplatzabbau oder Standort- Verhinderung eines
Predukte, z.B. Tretminen, ) ! Umweltauflagen verlagerungen bei Gewinn -150 | Betriebsrats -150
Atomstrom, GMO -200 Dumpingpreise -200 (z.B.: Grenzwerte) -150 ) . . . .
Tochter in Steuercasen -200 | Michtoffenlegung aller Finanzfliisse
Beschaffung bei / Kooperation mit Geplante Obsoleszenz : ) ) an Lobbies / Eintragung in das
E kapitah 10%
Unternehmen, welche die {kurze Lebensdauer der 'genkapitalverzinsung > -200 | EU-Lobbyregister -200
Menscherwiirde verletzen -150 Produkte) -100

Detaillierte Beschreibungen zu den Kriterien finden sich in der Dokumentation zur Gemeinwohlbilanz

Rickmeldung bitte an die dort angegebenen Indikatorerwerantwortlichen.

auf www.gemeinwohl-oekonomie.org unter der Rubrik Picnierlnnen.
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Verteilung des Gemeinwohlindex auf die Themen
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Nachhaltig und ressourcenschonend wirtschaften

VINSCHGAU (no). Wirtschaften miisse desregierung gefordert. ,Ich freue mich,
nachhaltig und ressourcenschonend sein,  dass die Gemeinden im Vinschgau auf die-
betonte Landeshauptmann Arno Kompat-  sem Weg voran gehen.” Man wolle das Wohl-
scher bei seinem ersten offiziellen Auftritt  befinden steigern, allerdings nicht auf Kos-
im Vinschgau. Hier sei auch die neue Lan-  ten der nachfolgenden Generationen. ©

Terra Institute
Ginther Reifer
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GEMEINWOHL | R
Ein Wirtschaftsmodell F “ DeEM WEG LZUR GEMEINWOHL-REGION VINSCHGAU
OKONOMIE it Zukunft PRASENTATION DER GEMEINWOHLBILANZEN

Was war der Nutzen — Vinschgau (Gesprich mit
Bezirksprasident, Biirgermeistern und ausgewahlten Stakeholdern)

« Gemeindelbergreifende Kooperation (Energie, Tourismusvermarktung, etc.);
Zusammenhalt und zusammenricken (weg vom Kirchturmdenken)

* Bewusstseinsprozess unter der Bevolkerung (Kaufkraft, Konsum,
Wertschatzung des Lebensraums Vinschgau, etc. )

 Nahrboden fir viele Projekte im Bereich Nachhaltigkeit (Green Event, Car-
Sharing, Car-Sharing fur Behindertenbusse, etc.)

 ,Dialog” Bauern — Bevolkerung (Volksabstimmung Mals — Adam & Epfl)

e Starkung regionaler Kreislaufe: diverse Sozialgenossenschaften sind
entstanden (VINTERRA)

e Aufbruchsstimmung wurde erzeugt
* GrofSe Signalwirkung im Land
* Weiterfihrende Diskussionen in der Bevolkerung

e ..aber, es gibt noch viel Potential ter@ <



GEMEINWO HE iln—Wi;schaﬁsmode” AUF DEM WEG ZUR GEMEINWOHL-REGION VINSCHGAU
OKONOMIE -7 PRASENTATION DER GEMEINWOHLBILANZEN

Nachste Schritte in Sudtirol

 Umsetzung Gesetzesvorlage (wird derzeit von uns geschrieben)

* Symposium in Zusammenarbeit mit Handelskammer —
Zielgruppe: ausschreibende Institutionen

* CSR-Kongress in Zusammenarbeit mit Land und Handelskammer —
Zielgruppe: Unternehmen

e Start weiterer Gemeinwohlgruppen:
» Tourismus (diverse Hotelbetriebe) in Zusammenarbeit mit HGV
Unternehmen allgemein

>

» Diverse Prasentationen in Schulen, Ausbildung Lehrer (Modul Ill, 16.11) und Start Gemeinwohlbilanz in
Schulen

>

Gemeinden: Meran, Kastelruth&Seis&Tiers (Gemeinwohlplateu), Tscherms, Algund, Schenna, restliche
Gemeinden Vinschgau, etc.

e Parallel entstandene Gemeinwohlprojekte:

Moderation / Schlichtung Situation Mals — Pestizide,

Flughafen Bozen,

LEROP — Landesraumordnungsplan

Ausarbeitung Klimasparbuch

Car-Pooling/Sharing fir Behindertenbusse und sonstige Bereiche

VVYVYVYVYVY

* Launch Familienbilanz
* Entwicklung Glucksindikator Stdtirol — in Kooperation mit GNG-Center Bhutan terras
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& GNH Centre Bhutan

Gross National Happiness In Action g
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ECONOMY T/\ Same Vision:
FOR THE COMMON GOOD ame vision.
An economic model for the future G I O b al System Ch an g e

g%g GNH

Centre Bhutan

Gross National Happiness In Action

© Microeconomic Focus

@ Target: Companies

© Bottom up approach

¢ Key method: ECG-Balance Sheet (17)

© Macroeconomic Focus

@ Target: Whole population — politics
@ Top down approach
@ Key method: GNH-Indicators (33)

| Terra Institute |


http://www.gemeinwohl-oekonomie.org/en

