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(1) Journalismus und Demokratie

e Spiegel-Urteil des Bundesverfassungsgerichts (1966): ,Eine freie, nicht von der
offentlichen Gewalt gelenkte, keiner Zensur unterworfene Presse ist ein
Wesenselement des freiheitlichen Staates; insbesondere ist eine freie,
regelmaBig erscheinende politische Presse fur die moderne Demokratie
unentbehrlich.*

e auf heute Ubertragen: ein freier ,Journalismus® (in welcher medialen Form auch
immer) ist ein Wesenselement des freiheitlichen Staates

¢ News Journalism = ,,life-blood of a democracy*

e Aufgaben des Journalismus: Offentlichkeit herstellen, Transparenz in die
gesellschaftlichen Verhaltnisse bringen

= Relevanz: unabhangig Orientierung bieten, Aufmerksamkeit btndeln

= Kritik und Kontrolle der Machtigen (aufdecken, was verborgen bliebe)

(1) Journalismus und Demokratie
Einflusse auf den Journalismus: Dimensionen

Politik

Regierung, Verwaltung, Parteien, Politiker
Offentlichkeitsarbeit/PR von Unternehmen, Gewerkschaften,
Kirchen, Verbanden etc.

Wirtschaft

Werbung, Werbe- und Anzeigenkunden
Profiterwartungen des Medienunternehmens

Profession

Konventionen, Regeln, Absprachen
medienrechtliche Vorgaben

Publikum

Kollegen in anderen Redaktionen
Freunde, Bekannte, Verwandte
Horer, Zuschauer, Leser, Nutzer

Organisation

zeitlicher Druck, Mangel an Ressourcen (Personal, Technik,...)
Vorgesetzte, leitende Redakteure

Geschaftsleitung, Eigentlimer

Kollegen in der Redaktion




(1) Journalismus und Demokratie
Einflusse auf den Journalismus: Dimensionen

Politik E_iegierung, Verwaltung, Parteien, Politiker
Offentlichkeitsarbeit/PR V{w, ,nahmende PR auf allen Kanalen
Kirchen, Verbanden etc.
Wirtschaft Werbung, Werbe- und Anzeigen . ! -
Profiterwartungen des Medienun — 2Pnehmende Werbeumsatze
Profession Konventionen, Regeln, Absprachen
medienrechtliche Vorgaben = neue Rollen fur Journalisten
I
Publikum Kollegen in anderen Redm 7nehmende Partizipationswiinsche
Freunde, Bekannte, Ver n4 Kritik am Journalismus
Horer, Zuschauer, Leser;rowzer
Organisation | zeitlicher Druck, Mangel a~" (Do LTl
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(1) Journalismus und Demokratie
Einflusse auf den (Lokal-)Journalismus

Die Mehrheit der Journalisten hat bereits personlich
Eingriffe in die Pressefreiheit erlebot

Frage: “Haben Sie personlich schon einmal oder &fter Eingriffe in die Pressefreiheit erlebt, oder
haben Sie Eingriffe in die Pressefreiheit persdnlich noch nicht erlebi?”

Ja, schon erlebt

und zwar -

Ofter

Einmal

60% 59 54 | 64
47
17 I e |
Joumalisten Journalisten aus derp Ressort
ous den Ressorts
Politik, Wirtschaft Politik Wirtschaft] Lokales
und Lokales

Insgesamt

Zum Verglelch:
(Ergebnisse aus der
Studle vom Herbst 2013)

83 87
13 17

Zeltungsjournalisten
aus dem Ressort -

Kultur/  Sport
Musik

Basis: Zeilungsiournalisten aus den Ressorls Politik, Wirlschaft, Lokales, Kultur/Musik und Sport
Quelle: Allensbacher Archiv, FD-Umirogen 4260 (Aug./Sept. 2013) und 4287 (Marz/April 2014)

© FD-Allersboch




(1) Journalismus und Demokratie
Einflusse auf den (Lokal-)Journalismus

Wer besonders haufig versucht, die Berichterstattung
auf inakzeptable Weise zu beeinflussen

Bei diesen Akteuren kommt es ofter vor, dass sie auf inakzeptable Weise versuchen, die
Berichterstattung iiber ein Thema zu beeinflussen -

[ Politik und Wirtschatt|

Geschafte,
Unternehmen  [¥CA Unternehmen (Gl

Lokalpolitiker
Verbénde 41

Einflussreiche
Burger
Blrger-
initiativen
Ministerien u S
rden
Nichiregierungs-
organisationen Vereine

Basis: Zeftungsjournalisten ous den Ressorts Politlc, Wirtschaft und Lokales
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfroge 6287 (Marz/April 2014)
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(1) Journalismus und Demokratie
Einflusse auf den (Lokal-)Journalismus

Die Uberwiegende Mehrheit der Journalisten hat nach
eigener Einschatzung nicht genugend Zeit fur Hinter-
grundrecherchen und das Schreiben inrer Artikel

Frage: “Wurden Sie sagen, dass Sie im Aligemeinen genugend Zeit fir Hintergrundrecherchen und
das Schreiben Ihrer Artikel haben, oder haben Sie daflr oft zu wenig Zeit?”

Oft zu wenig Zeit Genlgend Zeit
Journalisten =
regesam
Ressorfs -

wocren |

Lokales
2u 100 fehlende Prozent: unterschieden, keine Angaobe

Basis: Zeitungsjoumalisten aus den Ressorts Politi. Wirtschaft und Lokales
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 6287 (Marz/April 2014)




(2) Qualitatskriterien des Lokaljournalismus

Qualitatsfaktoren, die vom Publikum genannt werden:

e unabhangig und unparteilich (keine PR-Berichterstattung, Schleichwerbung etc.)

mutig, aber fair und respektvoll

Fakten, Recherchesicherheit (, Themenkompetenz®)

Ubersicht, Orientierung, Relevanz

= Themen langerfristig verfolgen

(2) Herausforderungen des Lokaljournalismus

Problemfelder und Herausforderungen:

Meistgelesener Teil der Zeitung, dennoch kein guter Ruf. Woran liegt das?

Nahe und Distanz

mobile Gesellschaft — lokale Verwurzelung

soziale Netzwerke: Chance oder Bedrohung?




(2) Herausforderungen des Lokaljournalismus
Kennzeichen des Digitalen Journalismus

e Zunahme interessengeleiteter Informationen (PR Uber eine Vielzahl von
Kanélen)

e Kampf um Sichtbarkeit und Aufmerksamkeit: Zunahme von Boulevard-,
Exklusiv-, Skandal- und Inszenierungsjournalismus

e Abnahme des Vertrauens in Offentliche Kommunikation

(3) Fakten zum Medienmarkt
langfristige Relevanz der Tageszeitung

1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

Fernsehen 125 121 135 158 185 220 220
Horfunk 135 154 170 162 206 221 187

Tageszeitung 38 33 28 30 30 28 23

Zeitschriften 11 10 11 11 10 12 6
Blicher 22 17 18 15 18 25 22
CD/LP/ 15 14 14 14 36 45 35
MC /MP3

Video / DVD = 2 4 3 4 5 5
Internet - - - = 13 44 83
Gesamt 346 351 380 393 502 600 583

ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation
tagliche durchschnittliche Nutzungszeit in Minuten von 5.00 bis 24.00 Uhr




(3) Fakten zum Medienmarkt
gedruckte Auflage Tageszeitung

30
B Auflage Tageszeitung in Mio.
2010: 19,4 Mio.
2011: 18,9 Mio.
2012: 18,0 Mio.
2013: 17,2 Mio.
2014: 16,8 Mio.
?
1994 1999 2004 2009 2014 2019 2024 2029
Quelle: BDZV/IVW — eigene Berechnungen
(3) Fakten zum Medienmarkt
Reichweiten Tageszeitung und Internet
2014
100% ooz
regionale
o 79% Abozeitung:
75% ges. 51%
. 14-19 J. 24%
pI% 20-29 J. 30%
50%
44%

Tageszeitung
TZ 20-29 Jahre

TZ 14-19 Jahre
Internet

Internet 20-29 Jahre
Internet 14-19 Jahre

31%
25%

0% |
1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013

Quellen: BDZV/MediaAnalyse und ARD/ZDF-Online-Studien




(3) Fakten zum Medienmarkt
Zur Zukunft der gedruckten Zeitung

Einflussfaktoren:
e Okonomische Situation der Region

e Zusammensetzung der Bevolkerung: Mobilitat, langfristiges Interesse an einer
Region etc.

e Qualitat der journalistischen Berichterstattung?

Trends:

¢ clitares Produkt mit weiter steigenden Abopreisen; ,Elite“=Zeitungsliebhaber mit
lokalen Wurzeln (nicht ,,Bildungselite*!)

e neue Modelle fUr die Kunden: wochentags digital, am Wochenende Print?

(3) Fakten zum Medienmarkt
Zur Zukunft der gedruckten Zeitung

Trends:
¢ \lerlagskonzentration mit Zentralredaktionen, sinkende Zeitungsvielfalt

e SchlieBung von Lokalredaktionen und Zukauf von Inhalten von der Konkurrenz
(Zunahme von Einzeitungskreisen)

o  Skaleneffekte®: Nutzung journalistischer Leistung fur moglichst viele Produkte




(3) Fakten zum Medienmarkt
Verlagskonzentration: Beispiele

Funke Mediengruppe, Essen:
e Zentralredaktion fur WAZ, NRZ, WP und WR (2009)

e Prototyp der ,Zombi-Zeitung“ (2013): Westfalische Rundschau (WR) ohne
Redaktion (130 Mitarbeiter entlassen)

(3) Fakten zum Medienmarkt
Verlagskonzentration: Beispiele

Madsack,
Hannover:

MEDIENGRUPPE
MADSACK

Home | News | Inhaltsverzeichnis | Presse | Kontakt | I

derzeit 8
Hauptredaktionen fur
Uberreg. Beitrage

UNTERNEHMEN PORTFOLIO KARRIERE

(z.B. Hannoversche
Allgemeine Zeitung,
Leipziger
Volkszeitung,
Markische Allgemeine,
Kieler Nachrichten,
Ostsee-Zeitung,...)

Service // Newsdetailansicht

Donnerstag, 07. November 2013

Mediengruppe Madsack griindet ,,RND - RedaktionsNetzwerk
Deutschland GmbH"

Wie bereits im Oktober im Rahmen des Zukunftsprogramms ,Madsack 2018"
angekindigt, hat die Mediengruppe Madsack ihre zentrale
Redaktionsgesellschaft, die unter ,,RND RedaktionsNetzwerk Deutschland GmbH"
firmieren wird, ins Leben gerufen.

Quelle: www.madsack.de




(3) Fakten zum Medienmarkt
Verlagskonzentration: Beispiele

Aktuelle Ausgabe

Maria Goblirsch

lu]ifﬁugus:f 2014 f 4:. W
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Quelle: www.franken-magazin.net

Quelle: kress.de

(3) Fakten zum Medienmarkt
Verlagskonzentration: Beispiele

Frankische Variante der "Zombie-Zeitung"

D

_e.—.;_ﬂ---.-:w,D Twittern < 10 g+1 < 2 20.05.2014 16:00

"Neue Presse” kauft Lokales bei der Konkurrenz:
Frankische Variante der "Zombie-Zeitung"

Die "Neue Presse" (Coburg) wird nach kress-Infos vom 1. Juli an die lokalen Inhalte fiir zwei
ihrer vier Ausgaben von der bisherigen Konkurrenz beziehen: von der Mediengruppe
Oberfranken ("Frankischer Tag") in Bamberg. Zugleich will die Zeitung von diesem Zeitpunkt
an samtliche Lokalausgaben am Redaktionsdesk der Schwesterzeitung "Frankenpost" in Hof
produzieren.

Nach Angaben des Unternehmens fallen dadurch in Summe voraussichtlich 12 Arbeitsplatze Neue Presse

weg. In Arbeitnehmerkreisen heillt es, dass 13 von 21 Redakteursstellen sowie drei weitere
Stellen abgebaut werden sollten. Fiinf Redakteure sollten im Gegenzug ein Angebot fiir den
Redaktionsdesk in Hof bekommen.

G

Die "Neue Presse" gehort zur Zeitungsgruppe Hof/Coburg/Suhl, die in Nordbayern und
Sidthlringen mehrere Regionalzeitungen herausgibt (neben "Neue Presse" und "Frankenpost”
u.a. auch "Freies Wort"). Mehrheitsgesellschafter ist mit einem 70%-Anteil der Siiddeutsche
Verlag (SV), der wiederum mehrheitlich zur Stidwestdeutschen Medienholding (SWMH) gehért. Die Gbrigen 30% an der Gruppe halt die




(3) Fakten zum Medienmarkt
aktuelle Nutzungsdaten...

Wichtigstes Informationsmedium - nach Alter

Internet: Fur rund die Halfte der 14-29-Jahrigen das Informationsmedium.
Ubernimmt das Internet in Zukunft die Rolle der anderen?

In Prozent

H Keines davon, kA
Zeitschriften*
Radio

m Internet

B Tageszeitung

® Fernsehen

\ Ab 14 Jahre / 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

*Kategorie umfasst Zeitschriften / Nachrichtenmagazine oder Wochenzeitungen

Frage: Wenn Sie sich Uber das Zeitgeschehen in Politik, Wirtschaft und Kultur aus Deutschland und aller Welt informieren wollen.

Welches Medium ist Ihnen da am wichtigsten?

Basis: Alle Befragte (n=3.050; 70,214 Mio. Personen ab 14 Jahre); 14-29 Jahre (n=476; 14,730 Mio.); 30-49 Jahre (n=1.075; 22,863 Mio.);
50+ Jahre (n=1.479; 32,092 Mio.)

. TNS Infratest
Relevanz der Medien fir die Meinungsbildung
TNS ©TNS 2013 B LM 20




Wichtigstes Informationsmedium - nach Bildung

Starkster Effekt bei Bildung und TV sowie Internet. Internet zudem
wichtigstes Medium bei den am héchsten Gebildeten.

In Prozent

E Keines davon, kA
I Zeitschriften*

= Radio

B Internet

B Tageszeitung

E Fernsehen

Max. Volks-/ Mittlerer (Fach-) Hoch-

Ab 14 Jahre Hauptschule Abschluss schulreife

*Kategorie umfasst Zeitschriften / Nachrichtenmagazine oder Wochenzeitungen

Frage: Wenn Sie sich Uber das Zeitgeschehen in Politik, Wirtschaft und Kultur aus Deutschland und aller Welt informieren wollen.

Welches Medium ist Ihnen da am wichtigsten?

Basis: Alle Befragte (n=3.050; 70,214 Mio. Personen ab 14 Jahre); Max. VS/HS (n=589; 26,706 Mio.); Mittlerer Bildungsabschluss (n=1.039;
23,760 Mio.); (Fach-)Hochschulreife (n=1.388; 18,312 Mio.)

. TNS Infratest
Relevanz der Medien fiir die Meinungsbildung
TNS ©TNS 2013 B LM 22

AWA 2013
Reichweite in Altersgruppen
Uberregionale Qualitétszeitungen” — Leser pro Ausgabe 1998
i Exklusivnutzer Print
Printausgaben und Websites === Nutzer von Print und Websites
[ Exklusivnutzer Websites
18-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre - 50-59 Jahre 60-69 Jahre
8,2
7,7
6,7% 6,4
4,8% Ll

1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013

*) Frankfurter Allgemeine Zeitung, Handelsblatt, SGddeutsche Zeitung, Die Welt und zugehdrige Websites; Print: Leser pro Ausgabe;
Website: Nutzer pro Tag

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 0342/4.7.2013
Quelle: AWA 1998, 2013; ACTA 2012 Fortschreibung ® IfD-Allensbach




AWA 2013

Regionale Abo-Tageszeitungen”
Prinfausgaben und Websites

1998 2013 1998 2013 1998

*) Print: Leser pro Ausgabe; Website: Nufzer pro Tag

Reichweite in Altersgruppen

18-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 7 50-59 Jahre 60-69 Jahre
70 72
57 57
45%
25%

= | &ser pro Ausgabe 1998
P Exklusivnutzer Print

=== Nutzer von Print und Websites
[ Exklusivnutzer Websites

2013 1998 2013 1998 2013

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung
Quelle: AWA 1998, 2013; ACTA 2012 Fortschreibung

0343/4.7.2013
® IfD-Allensbach

Mobile Nutzung

Mobile Internetnutzung 2009 bis 2014
in%

Frauen

14-19 J.

20-29 J.

Drucken

zumindest gelefentlich genutzt taglich genutzt

2009 2010 2011 2012 2013 | 2014 | 2013 2014

1" 13 20 23 41 50 21 22
15 | 16 26 27 46 25 22
8 10 13 36 47 18 22
12 | & 28 46 64 7 45 46
18 16 68 74 44 48

Quelle: ARD-ZDF-Online-Studie 2014




(3) Fakten zum Medienmarkt
Digitale Endgerate

S@ART HUB

(4) Lokale Offentlichkeit: Alternativen
Journalismus und Geschaftsmodell

e Journalismus ist kein Geschaftsmodell.

¢ Medienunternenmen haben ein Geschaftsmodell entwickelt, indem sie
Journalismus kaufen und vertreiben (auf zwei Méarkten). Kénnen sie mit
Journalismus weniger verdienen, mussen sie sich ein anderes Geschéaftsmodell
suchen — oder sie gehen auf dem Markt unter.

e Journalism is an activity.”

e Kann Journalismus selbst Geld verdienen (ohne ein Medienunternenhmen)?




(4) Lokale Offentlichkeit: Alternativen
neue Finanzierungs- und Organisationsformen?

e Stiftungen/Mazene Ubernehmen Zeitungen (z.B. Guardian seit 1936,
Washington Post seit 2013) oder bezahlen unabhangige Redaktionen/
Recherchegruppen (z.B. ,Pro Publica“ seit 2008, ,correctiv* seit 2014)

e Journalismus-Stiftung“ unter dem Dach der LM, NRW: 1,6 Mio. zur Férderung
von ,Vielfalt und Qualitat von Journalismus im lokalen und regionalen Raum*
sinkende Auflagen der Zeitungen und wegbrechende Werbeeritse, auch bei
elektronischen Angeboten (beim Lokalfunk und Lokal-TV), sowie der Verlust von
Abonnenten und anderen Mediennutzern deutliche Zeichen einer Krise. Zu den

Aktivitaten der Stiftung, die als gemeinnitzige GmbH unter dem Dach der
nordrhein-westfalischen Medienanstalt geplant ist, sollen zdhlen

© die Firderung innovativer Aus- und Fortbildungsangebote fir Journalisten

© die Unterstiitzung der Entwicklung innovativer journalistischer Angebote und
alternativer Finanzierungsmodelle

© die Forderung digitaler Publikationsstrukturen
© die Entwicklung einer digitalen Kompetenz- und Kreativplattform sowie

© die Forderung von Akzeptanz fir Qualitatsjournalismus

Mit einer Fachtagung im Herbst soll die Arbeit der ,Stiftung Vielfalt und
Partizipation™ beginnen. QUE”G: www.lfm-nrw.de

(4) Lokale Offentlichkeit: Alternativen
neue Finanzierungs- und Organisationsformen?

e  Community-funded reporting“:
= fUr einzelne Themen: spot.us — krautreporter.de — startnext.de

= spendenfinanzierte Gesamtangebote: z.B. kontext wochenzeitung, Stuttgart;
krautreporter.de; abgeordnetenwatch.de

e fallweise Stipendien fur groBBe Recherchen (vgl. z.B.
www.netzwerkrecherche.de/Stipendien)

e ambitionierte Blog-Projekte von Journalisten: z.B. Ruhrbarone, Tegernseer
Stimme, Regensburg digital, Prenzlauer Berg Nachrichten, Hamburg Mittendrin,
Téaglich ME (als Konkurrenz/Erganzung zu schwachelnden Regionalzeitungen)




(4) Lokale Offentlichkeit: Alternativen
neue Finanzierungs- und Organisationsformen?

) FREITAG | 4. NOVEMBER 200

TAEGLICI!"E

NEANDEALAND METTMANN HAAN WOULFRATH

OBER UNS KONTAKT SUCHEN

5 FREITAG | 1. NOVEMBER 2014 o RECISTRIEREN  + LOGIN

Uber uns

TAEGI.IC!-I"E

Thomas Reuter, Jahrgang 1962, verheira NEANDERLAND  METTMANN  HAAN  WOLFRATH  OBERUNS  KONTAKT  SUCHEN

Kindemn, war mehr als 30 Jahre lang Red

regionalen Tageszeitung. Der Urwillfrath

Lokalredakteur aus Leidenschaft, sein H

seine Heimatstadt und den Kreis Mettmy Reg IStrieren

Bruce Springsteen und Schalke 04 Der §

schnellsten Nachnchtenmagazins im Ki Waihlen Sie eine Mitgliedschafts Stufe aus
besucht genauso gerne eine Ratssitzung

Tanglict: ME leven b Teglick ME Leser: b Targles ME leser: fr Taegies ME Ween fir
24 Stunden 7 Tage 30 Tage 1Jahr
- Tanja Albrecht, Jahrgang 1970, hat ihr jo
Handwerk ebenfalls bei einer regionalen 1 € 5 G 7 € 60 €
® R AN | [ suswhsaen) |
Y Aeuter und Thomas Lekies zusammengy

Lokalredakteurin aus Leidenschaft ist in)
und in Erkrath aufgewachsen. Sie kocht]
schreibt gerne. Ob politische Veranstaltungen,
Ausstellungsertfinungen oder V) mngen, die
Chefredakteurin von Taeglich ME ist am liebsten vor Ort in
den Stadten des Kreises Mettmann

ALLE PREISE [MXL GES. MWST. 195

Vier ehemalige Lokalredakteure
der ,Westdeutschen Zeitung“
seit Anfang Nov. 2014

" Thomas Lekies, Jahrgang 1960, lebt seit mehr als 20 Jahren
in Mettmann Er ist verheiratet und hat zwei Tochter In der

d Kreisstadt ist er fest im Vereinsleben der Stadt verankert,

engagiert sich ehrenamtlich und hat dabei vor allem seine

! e —

(4) Lokale Offentlichkeit: Alternativen
neue Finanzierungs- und Organisationsformen?

fallweise (auch ernsthafte) Diskussion lokaler Themen in sozialen Netzwerken
= Grundprinzip: Dialog und Teilhabe, Authentizitdt und Transparenz

= Politisches Engagement: unkonventionell, thematisch begrenzt, zeitlich
flexibel, personlich/individuell, tendenziell basisdemokratisch

= \/ermischung von Offentlichkeit ur]d Privatheit, Fragmentierung und
Individualisierung von politischer Offentlichkeit

- ,,Digi’[ale Kluft* ﬁ openPetition

+ Mattform fiir Biirgerinitiativen,

GuttenPlag
NEEmWi

Wiki i » : .
> I ~ P Petitionen, Kampagnen
Hauptseite EETIITwwgE ooe Spur wed. wsel jetzt! s o S
Radstretfervauf der
o aun-nﬁhw:-::-bu-uupi:q:fmummn: Ratzebui'gE?'AHBe.’ !

Vertassung und

1218 Aagatsragments aus 135 Quoten

auf 371 von 353 Serten (94 8%) A
in 10421 plageorten Zotien (63 8%) b PETITIONEM UNTERSCHRIFTEN
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(5) Reslmee

e Konzentration der Medienunternehmen: Die meisten Tageszeitungen
werden sich gedruckt auf niedrigem Niveau halten (auch mit weiteren
Redaktionszusammenlegungen) und die Reichweite durch digitale Kanéle
erweitern; digitale Erlésmodelle (pay) und Formen abseits der gro3en
Medienhauser werden zulegen.

e Zart wachsende Vielfalt: (Professioneller) Journalismus nimmt
vielfaltigere Formen an. ,Civic Engagement® — also die Verantwortung
vieler — fur lokale Offentlichkeit ist gefordert.

e Fragmentierung und interessengeleitete Kommunikation nimmt zu.

¢ Digitale Kluft und Informationskluft: Bildung ist in vielfacher Hinsicht
gefragt (vor allem: information assessment)






